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Verlegerin Anne Baumgartner

Noch ein Wort speziell an die Damen

Im Folgenden verzichten wir bewusst auf
das politisch korrekte, den Sprachfluss
aber erheblich stérende, »gendern«. Seien
Sie uns bitte nicht gram - wir kénnen gar
nicht frauenfeindlich sein, denn unsere
Verlagssmann«schaft besteht zum iber-
wiegenden Teil aus Frauen. Wir alle freuen
uns Gber jede neue Autorin und jeden
neuen Autor gleichermafen.

Liebe Leserin,
lieber Leser,

dass wir finf Jahrzehnte nach unserer Verlagsgrindung zu den
titelstarksten deutschen Buchverlagen und zu den Markifihrern im
Segment der Dienstleisterverlage z&hlen, erfillt mich mit Stolz und
groBer Freude.

Heute stelle ich mich lhnen als Verlegerin vor und kann sagen, dass
man so etwas nicht alleine schafft. Dahinter stehen zuverldssige,
hochmotivierte Mitarbeiter, denen die Arbeit Spafl macht und eine
»Alt«-Verlegerin, die unseren Verlag zu dem gemacht hat, was er
heute ist. An dieser Stelle sei allen aus tiefstem Herzen gedankt,
die mitgebaut haben an unserem ideellen Verlagshaus, diesem
Gebilde aus Bichern, Trdumen, Botschaften und Erfolgen, das uns
allen ein geistiges Zuhause voller Zauber und Strahlkraft gibt!

Auf den folgenden Seiten mdchten wir lhnen einen kleinen Einblick
in unsere Arbeit geben und lhnen unseren Verlag als kompetenten,
erfolgreichen und seridsen Partner fir die Versffentlichung lhres
Buches vorstellen! Denn nicht weniger haben Sie verdient: Den
bestméglichen Partner fir IThr Manuskript zu finden, in dessen
Erstellung Sie so viel Arbeit, Energie und Herzblut gesteckt haben.
Einen Partner, der lhr Werk zu einem wunderbaren Buch macht, es
professionell im unibersichtlichen Buchmarkt einfihrt und es dort
bestméglich prasentiert!

Wir alle lieben Bicher und setzen uns fir jeden Autor und jedes
Buch mit unserer Erfahrung, unserem gebindelten Know-how und
ganz viel Leidenschaft ein - Gerne begriifBen wir Sie in unserer
groBBen Verlagsfamilie, der inzwischen iber 4.500 Autoren, dar-
unter viele Stamm-Autoren (siehe Seite 6/7), angehédren.

Zu einem ersten persdnlichen Kennenlernen bei uns in Frankfurt
oder auf einer der Messen laden wir Sie herzlich ein!

Anna Baumgartner




lhr Manuskript ist fertig —
jetzt suchen Sie einen Verlag

Professionell soll er arbeiten — Sie aber auch in einer persénlichen Atmosphére betreuven.

Sie haben ein Buch geschrieben und suchen nun
einen Verlag. Vielleicht haben Sie Ihr Manu-
skript schon an die grof3en, bekannten Verlage ge-
schickt und von dort entweder keine Nachricht oder
eine Absage bekommen. Diese Verlage haben sich
zum Teil zu grof3en Konzernen zusammengeschlos-
sen und verlegen vorwiegend »Hausautoren, oder
Llizenzausgaben von Titeln, die schon im Ausland
Erfolg hatten. Man sagt, dass die Publikumsverlage
von 5.000 unverlangt eingereichten Manuskripten

nur ein einziges annehmen, d. h. auf eine Zusage
kamen 4.999 Absagen.

So kann die Mehrheit never Autoren nur in mittleren
und kleinen Verlagen unterkommen. Die Folge ist,
dass auch diese Verlage mehr Manuskripte erhalten,
als sie verlagsfinanziert publizieren kénnen.

Zu den Buch- und Anthologieautoren bei R. G. Fischer
z&hlen so bekannte Autoren wie Rose Auslénder,
Christine Brickner, Elias Canetti, Ernesto Cardenal,
Ingeborg Drewitz, Sarah Kirsch, Fritz J. Raddatz,

Luise Rinser, der Schauspieler Horst Frank, der

Journalist Fritz René Allemann und der spanische
Bestsellerautor Fernando Diaz-Plaja, der Gber 80
Bicher geschrieben hat und vier Jahre lang auf der
spanischen Bestsellerliste vertreten war. Schon 1983
hat Said, Président des PEN Zentrums Deutschland
(2000 bis 2002), sein Buch »Wo ich sterbe, ist meine
Fremde« bei R. G. Fischer publiziert. Mitglieder und
Vorsitzende von Landesverbanden der beiden
groBen Autorenverbénde FDA (Freier Deutscher
Autorenverband) und VS (Verband deutscher Schrift-
steller in der Gewerkschaft ver.di) sowie des PEN
(Jutta Schéps-Kérber, Karl-Heinz Demuf3, Giinter
Baum und Adam Zielinski) haben bei uns versffent-
licht.

Wer bei R.G.Fischer publiziert,
befindet sich also in bester Gesellschaft.

Unsere Autoren schatzen zum einen die sehr persdn-
liche Arbeitsatmosphdre unseres Hauses, zum ande-
ren die absolute Professionalitét durch die Grafe un-
seres Programms, denn wir zéhlen uns zu den titel-
starksten deutschen Buchverlagen.




Die Wahl lhres Verlages

Manche Verlage kommen und gehen —
R. G. Fischer besteht seit finf Jahrzehnten.

Dos Verlagsgeschdaft ist ein faszinierendes
Metier, in dem sich viele Anbieter tummeln,
mehr und weniger seridse, auch Schriftstellerverbénde,

Agenturen oder Akademien mit klangvollen Namen,
die fur viel Geld fragwiirdige Leistungen anbieten.

Auch Print-on-Demand, bei dem nur Einzelexemplare
auf Bestellung gedruckt werden, wirkt oft nur auf den
ersten Blick preiswerter. Bucht man zusétzlich not-
wendige Leistungen, steigen meist auch dort die
Kosten betrachtlich. Uberzeugen Sie sich selbst
davon, welch hochwertige Qualitat unsere Bicher im
Vergleich zu so manch billiger Print-on-Demand-Ware

haben.

Gleiches gilt fir vielerlei Selfpublishing-Modelle.
Auch hier ist es nicht damit getan, eine Datei in
irgendeiner Datenbank einzuspeisen. Rechnet man
Kosten und Zeitaufwand fiir Lektorat, Layout, Werbe-
und Vertriebsarbeit hinzu, wird auch dieses Ver-
fahren schnell recht teuer. Viele Buchhéndler lehnen
Selfpublishing-Titel ab, weil die Anbindung an
Grossisten, die Buchhandlerische Abrechnungs-
gesellschaft BAG u. A. fehlt.

MaBgeschneiderte
Publikationsmodelle

Sie sind uns nach vorheriger Terminabstimmung zu
einem Besuch in unserem Biiro oder an einem unserer
Messestande herzlich willkommen. Haben wir uns
entschieden, ein Manuskript anzunehmen, loten wir
gemeinsam mit lhnen sémtliche Méglichkeiten aus,
um ein fir Sie maBgeschneidertes Publikationsmodell
zu finden. Viele Autoren, die bereits mehrere Biicher
bei uns publiziert haben (bis zu 36!), bestatigen uns
immer wieder, dass ihnen unser Verlag zur literari-
schen Heimat geworden ist, weil sie sich nicht nur
sachlich korrekt, sondern in einer menschlich warmen
Atmosphare wie Freunde des Hauses behandelt und
wertgeschatzt fihlen.

Avutorenstimmen

Y Die Zusammenarbeit mit R. G. Fischer bei der
Verétfentlichung meines Buches »Vergessenes Gift«
war durchweg professionell, zuverldssig und ange-
nehm. Besonders positiv hervorheben méchte ich das
professionelle Lektorat, die hervorragende Abstim-
mung mit der Werbe- und Grafikabteilung sowie die
stets zeitnahe und umfassende Beantwortung meiner
Fragen. Als Autor habe ich mich wéhrend des gesam-
ten Verdffentlichungsprozesses bestens betreut und
wertgeschatzt gefihlt. ¢

Jonah Corvin, Schriftsteller

Y Herzlichen Dank fir die sehr gute Zusammen-
arbeit mit lhnen und lhrem Team - Frau Wagner
méchte ich besonders benennen. Sie haben mich
Avutorin sein lassen und mir wirklich jeden anderen
Aspekt fir eine Verdffentlichung abgenommen. Dabei
war alles transparent, das schétze ich besonders. Ich
wiinsche dem R. G. Fischer Verlag viel Erfolg, tolle
Bicher, die die Phantasie befligeln, entspannen und
das Leben bereichern. €€

Sigrid Elli, Schriftstellerin
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Jahrelange Zusammenarbeit

Gut betreute Autoren bleiben treu.

Sibylle Feuz Sibylle Feuz Sibylle Feuz Sibylle Feuz
5 = Die alltégliche Geburt Der verborgene Grund
ZuveTSZCht HelmsuChung Gedichte Gedichte

des Herzens

Gedichte.

Sibylle Feuz

Sibylle Feuz wurde am 7. Marz 1959 in Solothurn/Schweiz geboren und wuchs in
Basel auf, wo ihr Vater als Pfarrer téatig war. Sie studierte in Zirich Germanistik und
arbeitete einige Zeit als Religionslehrerin. Seit 2008 sitzt sie wegen einer Quer-
schnittsldhmung im Rollstuhl. Sie interessiert sich fir Philosophie und schreibt seit den
neunziger Jahren regelmaBig Texte, auch viele Gedichte. 11 Biicher sind im
R. G. Fischer Verlag erschienen.

Hannelore Hau
Der Hans,
Lelaliyg -

‘Hannelore Hau

Wasich zu
erziihlen habe

Hannelore Hau

Hannelore Hau wurde 1933 in Frankfurt am Main geboren. Die sympathische
GroBBhandelskauffrau ist seit 1958 verheiratet, hat zwei Séhne und fiinf
Enkelkinder. lhre Kinder leben im Ausland, so dass sie viel in der ganzen Welt
unterwegs ist. 1988 erlebte sie in Australien einen Wombat in freier Wildbahn.
Uber dieses possierliche Tier schrieb sie 1989 ihr erstes Kinderbuch »Die
Wombats«. Seit 1990 ist sie jedes Jahr Stammgast an unserem Messestand.
Viele unserer Autoren sind ihr zu guten Freunden und Bekannten geworden. In-
zwischen hat sie 15 Bicher bei uns herausgebracht und wird zu vielen Lesungen
und Veranstaltungen eingeladen.



Viele unserer Autoren haben mehrere Titel —

bis zu 36! — bei uns publiziert. Auf diese Erfolge und

dieses Vertrauen sind wir sehr stolz.

CHAOS IN

. LergeneimioHge
BT SkaleAer

Astrid Nagel

Astrid Nagel, geboren 1952, arbeitete mehrere Jahre als Diplominformatikerin,
bevor sie sich ihren Traum erfillte und ihr erstes Buch schrieb. Mit spannenden
Fantasiegeschichten, Theatersticken und Mitschreibwettbewerben in verschie-
denen Zeitungen begeistert sie eine immer gréBer werdende Schar junger Leser.
Einige ihrer Bicher haben bereits mehrere Auflagen erlebt, »Der geheimnisvolle
Adventskalender« ist in der 9. Auflage lieferbar und belegt regelmaBig in der
Weihnachtszeit Top-Verkaufsrénge bei Amazon. Insgesamt hat sie 8 Biicher
bei uns verdffentlicht.

Toni
kampﬂ

Der Kging Tl

Bernhard Thurn

Dr. Bernhard Thurn ist Oberstudienrat i. R. Er studierte Erziehungswissen-
schaften, im Zweitstudium Germanistik, Philosophie und Padagogik. Er war
lange Jahre Lehrer und Schulleiter, spéter an padagogischen Instituten und in
der Lehrerausbildung tétig. Promotion zum Dr. phil. in Germanistik. Er war
Lehrbeauftragter im Bereich Grundschul- und Theaterpédagogik an der
Universitat Frankfurt. Thurn verdffentlichte mehrere Erzéhlungen und Romane
fir Kinder und Erwachsene. Er hat 9 Bicher bei uns verdffentlicht.



Der Ablauf unserer

Zusammenarbeit

innovativ und professionell

Die Herausgabe eines Buches gliedert sich in
verschiedene Phasen: Zundchst schicken Sie
uns Ihr Manuskript (als Datei oder Papierausdruck)
und ein Exposé (kurze Inhaltsbeschreibung) sowie
lhre Vita (kurzer Lebenslauf) zur Prifung zu (siehe
auch Seite 24/25). Diese Unterlagen behandeln wir
selbstversténdlich absolut vertraulich. Wir priifen fir
Sie véllig kostenlos in unserem Eingangslektorat, ob
wir einen Markt fir Thr Werk sehen. Es ist nicht
schlimm, wenn Ihr Manuskript fehlerhaft getippt ist: Es
zahlt nur »die Story an sich« und ob sich nach ent-
sprechender Lektoratsbearbeitung daraus ein interes-
santes Buch machen l&sst.

Hoher verlegerischer Anspruch

Von rund 5.000 jahrlich eingereichten Manuskripten
schicken wir schon nach dem ersten Durchblattern
einen Teil an die Autoren zuriick, weil sie z. B. Porno-
graphie, Gewalt oder einseitige politische Extreme
zum Thema haben. Die verbleibenden Manuskripte
werden intensiv geprift und in der Lektorats-
konferenz diskutiert.

Den Autoren der Werke, die mehrheitlich oder ein-
stimmig von der Lektorenkonferenz zur Aufnahme in
unser Programm empfohlen werden, machen wir
Versffentlichungsangebote: fiir gedruckte Biicher in
unterschiedlichen Reihen, fir E-Books, Horbicher,
Anthologiebeteiligungen oder Online-Veréffentlich-
ungen. Wir bieten also eine breite Palette unter-
schiedlichster Publikationsméglichkeiten und fir
jedes Budget etwas Passendes an. Unsere Angebote
sind in gewissem Mafe verhandelbar, denn wenn
sich in einer Buchkalkulation eine Variable dndert,
andern sich auch die anderen. Setzt man z. B. den
Ladenpreis hdher, starkt das unsere Einnahmenseite.
Es darf sich natirlich nicht um einen viel zu hohen
Preis handeln, der das Buch unverkduflich machen
wirde. Verwenden wir eine etwas kleinere Schrift,
vergréBBern den Satzspiegel (bedruckte Fléche einer
Seite) oder reduzieren den Durchschuss (Abstand
zwischen den Zeilen), so dass wir mehr Text auf eine

Buchseite bekommen und daher weniger Seiten druk-
ken missen, reduziert das unsere Kosten. Durch
Erhdhung der Einnahmen einerseits oder Reduzier-
ung der Kosten andererseits kdnnen wir oft den erfor-
derlichen einmaligen Publikationskostenbeitrag sen-
ken. Auch die vorgesehene Werbung, die immer den
groBten Posten in einer Buchkalkulation ausmacht,
hat enorme Bedeutung fir die Ausgestaltung unserer
Angebote. Bei der heutigen Flut von jéhrlich ca.
100.000 neuen Biichern reicht es nicht mehr aus, ein
Buch zu drucken, sondern es muss auch zeit- und
damit kostenintensiv beworben werden, wenn es sich
verkaufen soll.

Publikationsvertrag

Haben Sie sich entschlossen, uns Ihr Werk anzuver-
trauen, fertigen wir den Publikationsvertrag fir Sie
aus. Film-, Ubersetzungs- und sonstige Rechte verblei-
ben bei lhnen, so dass lhnen eventuelle spatere Ein-
nahmen daraus zu 100 % zuflieBen. Nur wenn Sie
uns zu gegebener Zeit mit der Wahrnehmung solcher
Nebenrechte fir Sie beauftragen, teilen wir die Ein-
nahmen daraus: meist 80% fiir Sie, 20% fiir uns.

Sympathische Arbeitsatmosphére

Trotz der Gréf3e unserer Verlagsgruppe herrscht bei
uns eine sehr persdnliche, warme Arbeitsatmo-
sphére. Das bestétigen unsere Autoren immer wie-
der. Wahrend der gesamten Herstellungsphase
haben Sie einen festen Ansprechpartner bei uns, der
Sie betreut, ebenso spater in der Werbe- und
Vertriebsabteilung. Vor Beginn der Arbeiten schicken
wir lhnen den sogenannten »Wunschzettel«, mit dem
wir Sie zu bestimmten gestaltungstechnischen Details
und lhren Vorstellungen befragen, um Ihre Wiinsche
so weit wie mdglich beriicksichtigen zu kénnen. Sie
geben uns vor, wie weit der Lektor in lhren Text ein-
greifen darf, Sie wdhlen eine Buchschrift aus, die
lhnen am besten gefallt, Sie entscheiden mit, wie die
Buchseiten und das Cover gestaltet werden usw.



Herstellung

Waéhrend der gesamten Herstellungsphase haben Sie einen festen Ansprech-
partner, der Sie betreut, ebenso spater in der Werbe- und Vertriebsabteilung.

Lektorat

Nach Vertragsabschluss erfahrt das Manuskript eine
intensive, sorgféltige Lektoratskorrektur. Die vom
Lektor in lhrer Datei vorgenommenen Korrekturen pri-
fen Sie. Die von Ihnen freigegebene Datei bildet die
Basis fiir das sich anschlieBende Layout des Buches.

Neben unserem hauseigenen Lektorat beschaftigen
wir mehrere versierte Lektoren in freier Mitarbeit, so
dass wir auch im Bereich Lektorat stets ziigig arbeiten
kdnnen. Wichtig ist uns, dass die »Chemie« zwischen
Autor und Lektor stimmt und dass jedes Werk von
einem Lektor bearbeitet wird, der fir das jeweilige
Genre besonders qualifiziert ist. Durch die Funktion
»Anderungen nachverfolgen« kénnen Sie danach
genau sehen, was wie gedndert wurde und Ande-
rungen, die Sie nicht akzeptieren méchten, wieder
rickgdngig machen — schlieBlich soll es Ihr Buch blei-

ben und nicht das des Lektors. Auch schéatzen
Autoren an unserem Verlag, dass ihr Text nicht gegen
ihren Willen radikal veréndert wird, ohne das sie
etwas dagegen unternehmen kénnen.
Maschinenschriftliche oder handschriftliche Manu-
skripte werden in einem Arbeitsgang mit der
Lektoratskorrektur neu erfasst und Sie erhalten eine
Datei oder einen Papierausdruck zur Kontrolle, bevor
wir die Buchseiten layouten, d. h. satztechnisch in der
ausgewdhlten Buchschrift gestalten. Von diesen
Seiten erhalten Sie einen Korrekturabzug zur
Uberprifung und Druckfreigabe (Imprimatur).

Layout
Unsere erfahrenen Layouter nutzen alle gestalteri-

schen Mdglichkeiten unserer Profi-Layoutprogramme,
um lhr Buch schén und angenehm lesbar zu gestal-




Der Ablauf unserer

Zusammenarbeit

innovativ und professionell

ten. Sobald |hr Buchtitel feststeht, machen wir uns an
die Umschlaggestaltung. Dafir verwenden wir gern
Bildmaterial von Ihnen (Sie miissen daran die Rechte
besitzen) oder aus Bilddatenbanken. Je nach ge-
wdhltem Vertragsmodell erhalten Sie entsprechend
viele Entwiirfe zur Auswahl. Auf die hintere Um-
schlagseite drucken wir, wenn Sie einverstanden
sind, ein schénes Foto von lhnen sowie eine Kurzvita,
aufBerdem einen neugierig machenden Text Gber das
Buch, den Sie selbst verfassen kénnen, den aber
auch unser Lektor formulieren kann.

Druck und Bindung
Und dann dauert es nur noch wenige Wochen, bis

Sie das erste Exemplar lhres Buches in der Hand
halten. Sie werden sicher genau dasselbe tun, wie

wir auch, wann immer ein neues Buch angeliefert
wird: es aufklappen, die Nase hineinstecken und den
unvergleichlichen Duft von gutem Papier und Buch-
binderleim genieBen, dem Gerdusch beim Durch-
blattern lauschen, mit den Fingerspitzen iber den
schénen Umschlag streichen — und sich freuen iber
ein mit Know-how und viel Liebe gemachtes Buch.
Wahrend der Herstellungsarbeiten und spéter in der
Werbe- und Vertriebsphase haben Sie in unserem
Hause jeweils einen persdnlichen Ansprechpartner.
Wir rdumen unseren Autoren weitgehende Mit-
spracherechte bei der Gestaltung ihrer Werke ein,
denn naturgeméf liegt es den meisten Autoren sehr
am Herzen, in welcher Schrift ihr Buch gesetzt wird
oder welche Farbe und Gestaltung der Umschlag
erhalt.
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Pressearbeit, Offentlichkeitsarbeit

In Abstimmung mit lhnen entwickeln wir ein individuelles Werbekonzept, um
Ihren Titel optimal auf dem Buchmarkt zu platzieren.

Pressearbeit

Noch wdahrend |hr Buch entsteht, stimmen wir mit
lhnen die Pressearbeit ab und entwickeln mit Ihnen
gemeinsam ein individuelles Konzept: welchen
Zeitungen und Zeitschriften, Rundfunk- und Fernseh-
anstalten und sonstigen Multiplikatoren das Buch
zur Besprechung angeboten wird oder wer mit
Werbematerial versorgt werden soll. Wenn Sie
mdchten, sprechen wir gezielt den Buchhandel in
lhrer unmittelbaren Umgebung und die Lokalpresse
an. Das alles héngt auch ein wenig davon ab, ob
lhnen Offentlichkeitsarbeit liegt. Ein »Autor zum
Anfassenc erreicht leichter Medienresonanz und fér-
dert damit den Absatz seines Buches.

Eine Kontaktaufnahme mit der 6rilichen Presse lohnt
fast immer, denn viele Zeitungen berichten gern dar-
iber, dass »einer unserer Birger« ein Buch veréffent-
licht hat und bringt ein Interview mit Foto und
Buchbesprechung. Solche Artikel werden wiederum
von anderen Zeitungen wahrgenommen, und so
kann es geschehen, dass weitere Interviewanfragen
und Einladungen zu Lesungen oder Veranstaltungen
kommen. Aus anfénglich kleinen Kreisen kénnen so
durchaus grofie werden.

Wir speichern fir jedes Buch bestimmte Schlagworte
(so, wie auch Google das Internet standig nach sol-
chen Schlagworten durchsucht und daraus »Treffer«
generiert) und sichten Hunderte von jahrlichen
Veranstaltungen (Messen, Symposien, Veranstaltun-
gen wie Hessentag u. A.), um Gber das Internet und
die sozialen Netzwerke fir Titel Werbung zu machen,
die thematisch passen.

All diese Tatigkeiten kosten sehr viel Arbeitszeit, so
dass sich immer wieder zeigt: nicht die rein techni-
sche Herstellung eines Buches ist der grofite
Kostenfaktor, sondern Werbung, PR und Vertriebs-
arbeit. Drucken lassen kann man ein Buch relativ
schnell und preiswert bei jedem x-beliebigen An-
bieter. Doch wenn die Werbemaschinerie im Hinter-
grund nicht vorhanden ist, wird ein Buch den Weg in
die Offentlichkeit nicht finden.

Internationales Parkett

Geeignete Themen bieten wir ausldndischen Ver-
lagen zur Ubersetzung und Filmgesellschaften zur
Verfilmung an. Besonders freut es uns immer wieder,
wenn Verlage wie Ullstein, Herder oder Weltbild die
Taschenbuch- oder Hardcoverrechte an Titeln von
uns Ubernehmen, denn damit 6ffnet sich fir die
Autoren die Tir zu noch gréf3eren Auflagen und einer
noch gréBeren Leserschaft. Das Sprungbrett fir sol-
che Erfolge schaffen wir, indem wir diesen Autoren
die Méglichkeit der Erstpublikation bieten. Die Mel-
dung an diverse Datenbanken bewirkt u. U. Lizenz-
nutzungen lhres Buches und das Internet bietet immer
neue und zuséatzliche Wege, auch auf dem internatio-
nalen Medienparkett wahrgenommen zu werden.
Titel von uns wurden schon in viele Sprachen iber-
setzt: Englisch, Franzésisch, Spanisch, Russisch,
Polnisch, Portugiesisch und Chinesisch.

Offentlichkeitsarbeit

Selbstverstandlich sollte in der Offentlichkeitsarbeit
auch das Thema »Autoren-Lesung« (siehe auch
Seiten 12/16) nicht zu kurz kommen. Wir bieten
unseren Autoren bei Interesse Lesemdglichkeiten an,
u. a. auf den groflen Buchmessen (z. B. »leipzig
liest«). Daraus ergab sich z. B. einmal die Anfrage
eines Automobilkonzerns, ob wir 160.000 Exemplare
eines Bandchens mit weihnachtlichen Gedichten zu
Geschenkzwecken liefern kénnten. So viele Exem-
plare hatten wir zwar nicht vorratig, doch fir eine
solche Bestellung wirft man gern die Druckmaschine
an ...

Noch wdhrend lhr Buch in der Druckerei ist, setzt sich
unsere Werbe- und Vertriebsabteilung mit [hnen in
Verbindung, um im Rahmen des von Ihnen gewdhlten
Vertragsmodells ein optimales Werbekonzept fiir lhr
Buch zu entwickeln. Wir stimmen die Werbetexte mit
lhnen ab und Sie kénnen in der Regel mitbestimmen,
wie |hr Werbeflyer gestaltet wird (siehe Seiten
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14/15). In den von uns genutzten Datenbanken sind
nach diversen Kriterien geordnet iber 650.000 stéin-
dig aktuell gehaltene Adressen fir die Werbung
gespeichert (Buchhandel, Bibliotheken, Vereine,
Printmedien, Rundfunk und Fernsehen, Regierungs-
stellen und Amter, Literaturkritiker, Direktabnehmer
u.v.m.).

Vertrieb, Buchhandel, Internet

Wir verkaufen unsere Titel hauptséchlich tber den
Buchhandel, die grof3en Barsortimente (Buchgrof3-
handler) und das Internet. In der Regel sind unsere
Bicher von jeder Buchhandlung kurzfristig zu
beschaffen. Unsere Biicher lassen wir von einem pro-
fessionellen Dienstleister, der Verlagsauslieferung
Herold Fulfillment, ausliefern. Bestellen kdnnen Sie
Bicher natirlich auch bei uns (online, per E-Mail
oder telefonisch).

Jedes unserer Biicher wird nach Erscheinen fir den
Zeitraum von mindestens vier Wochen auf den Start-
seiten unserer Homepages aufféllig prasentiert.

Wir stellen fir Neuerscheinungen einen Flyer in
PostkartengréBe oder im DIN-Lang-Format her, der in
groBBer Anzahl verteilt wird. Oft fassen wir auch
mehrere vom Thema her zusammenpassende Neuer-
scheinungen und éltere Titel zusammen, so dass auch
altere Titel immer wieder beworben werden und von
der Vielzahl unserer Titel und Werbeaktivitéten profi-
tieren. Unsere Neuerscheinungen zeigen wir ausge-
wdahlten Buchhandlungen, Grossisten (Barsortimen-
ten), Bibliotheken, Medien, Verbénden und Institu-
tionen und stets auf dem aktuellsten Stand iber die
Datenbank des VLB —»Verzeichnis lieferbarer Bicher«
sowie bei www.buchhandel.de an. Zusatzlich kann
lhr Titel mit Textvorstellung und Coverabbildung in
unsere Homepages und unseren Online-Bookshop
aufgenommen werden, ebenso in die Datenbank des
VLB. Es ist auch méglich, gréf3ere Textteile unserer
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Biicher in Internet-Bibliotheken einzustellen, sozusa-
gen als »Appetithdppchenc.

Jeder unserer Titel erhdlt eine ISBN (Internationale
Standard-Buch-Nummer), mit der er weltweit auffind-
bar ist.

Lesungen und Buchmessen

Wir arbeiten mit internationalen Exportbuchhandlun-
gen sowie dem Buchhandel in der Schweiz und in
Osterreich zusammen, melden unsere Titel an ein-
schlagige Bibliographien, schlagen sie fir die Teilnah-
me an Literaturwettbewerben und Ausschreibungen
vor, beschicken Ausstellungen, Messen und Lesungen
im In- und Ausland. Selbstverstandlich sind wir jedes
Jahr mit eigenen Sténden auf den wichtigen Buch-
messen vertreten, wo wir unsere Neuerscheinungen
und wichtige Titel aus unserer Backlist prasentieren.

An kleineren Messen und Buchausstellungen beteili-
gen wir uns optional wie auch an ausgewdhlten gro-
Ben, internationalen Ausstellungen, wie z. B. der

Buch Wien.

Einmal jhrlich drucken wir ein Neuerscheinungs-
verzeichnis, das in gro3er Anzahl verteilt wird, auch
in jeweils aktuellen Pressemappen.

Langfristige Werbung

Zusatzliche und aktuelle Werbemdglichkeiten
kénnen unsere Autoren stets »tagesfrisch« in einem
geschitzten Bereich unserer Homepages ersehen,
fir den sie einen Zugangscode erhalten. Dort infor-
mieren wir u. a. Uber eine Vielzahl individueller
Werbemafinahmen, Lesungen und laufende Litera-
turwettbewerbe, an denen sie sich bei Interesse betei-
ligen kdnnen. Gern sind wir unseren Autoren dabei
behilflich, Mitglied in der Verwertungsgesellschaft
Wort (6sterreichische Autoren in der Litera Mechana,
schweizerische in der Pro Litteris-Teledrama) und in
der Kiinstlersozialkasse (KSK) zu werden. Viele



Werbung, Marketing

Werbung ist das A und O.
Ohne Werbung verkauft sich kein Buch.

Autorenstimmen
unserer Autoren sind Mitglieder in einem der beiden
groBBen Autorenverbénde, dem VS (Verband deut- 2 Als Jung-Autor (83 J.) habe ich in Zusammenarbeit
scher Schriftsteller in der Gewerkschaft ver.di) oder mitdem R. G. Fischer Verlag meine Biicher Eis C, Eis V,
dem FDA (Freier Deutscher Autoren-Verband), wir Eis R erstellt. Der Vertrag legte den Grundstein fiir eine
sind u. a. Mitglied im renommierten Bérsenverein fir vertravensvolle Zusammenarbeit. Die anschlieBen-

den Deutschen Buchhandel in Frankfurt. den Lektoratsarbeiten erfolgten sehr ziigig und ver-
standlich, ohne jegliche Auseinandersetzungen. Die
Cover entstanden ebenfalls in ziigiger Arbeitsweise.
Ein Hin und Her war nicht erforderlich. Die Buch-
rickentexte und Flyer erhielten ebenfalls meine umge-
hende Zustimmung. Die Zusammenarbeit mit dem

gesamten Team des Verlages war in allen Bereichen

In finf Jahrzehnten Verlagsarbeit haben wir vielfaltig-
ste und enge Kontakte im In- und Ausland geknipft:
zu Journalisten in Presse, Rundfunk und TV, zum
Buchhandel, zu Kritikern, Bibliotheken, Institutionen

und sonstigen Multiplikatoren. Diesen reichen Fundus von Vertrauen, Akzeptanz und zigigem Unterstitzungs-
nutzen wir umsichtig und effektiv fir unsere Biicher, willen gepragt. Hervorzuheben ist auch die Aufge-
denn Werbung ist das Herzstick unserer Arbeit. Der schlossenheit, meine Bicher mit etlichen unangeneh-
Erfo|g unserer Autoren ist unser schdnster Erfo|g als men, aber wahren politischen Sachverhalten zu verle-
Verlag. gen. Das sind alles sehr empfehlenswerte Grundlagen

for jeden Autor. ¢

Karl Dame, Schriftsteller
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Werben mit R. G. Fischer — exklusiv und hochwertig.

Werbemateridl

achdem aus lhrem Manuskript ein qualitativ

hochwertig gefertigtes Buch geworden ist,
arbeiten wir gemeinsam daran, lhr Werk einem gro-
Ben Publikum vorzustellen und es bekannt zu machen.
Professionelle und individuell abgestimmte Presse- und
Offentlichkeitsarbeit sind dabei das A und O.

Neben unseren zahlreichen Kontakten zu Medien
und Buchhandel méchten wir auch das direkte regio-
nale Umfeld des Autors ansprechen. Das gelingt umso
besser, je mehr sich der Autor selbst beteiligt und be-
reit ist, vor ein Publikum zu treten, Lesungen auf Mes-
sen, Ausstellungen und in Buchhandlungen zu halten
oder fur Interviews zur Verfigung steht — ein »Autor
zum Anfassen«. Daher sind Sie herzlich dazu einge-
laden, sich in lhrer Umgebung aktiv an der Bewerbung
und Vermarktung lhres Buches zu beteiligen.

AUTORENLESUNG

kelt
Dne Lelchtlg

von R. G F-.scher—AU‘OT '

‘c\-mg\g hon\"e:"‘

e

chhand‘ung

um 1630

Musterstr. 12

12345 Musterstadt

LESETIPP. TIERBUCHER

LESETIPP. ROMAN

k€19,90

erbo
50N o755 004550669 Das Médchen und der geniale Maler

LESETIPP. ROMAN

Melissa Frei
Wenn die Musik des

ook € 1295 Lebens Nahrung ist
o 97eaeh01 57294 g ist

Dig
Leichtigkeif
der Schénheit

Werbeseiten in unserem Neuerscheinungsverzeichnis

Sie kdnnen optional zu dem lhnen vertraglich zugesi-
cherten Werbematerial zusétzlich diverse hochwerti-
ge Drucksachen bestellen (Poster, Post-, Visiten- oder
Einladungskarten, Lesezeichen, Aufkleber, Ansteck-
nadeln, Kugelschreiber und vieles mehr). Dieses
Werbematerial wird mit lhnen abgestimmt und farb-
lich, inhaltlich und optisch passend zu lhrem Titel
gestaltet. Auch in unseren Neuerscheinungsver-
zeichnissen kann lhr Buch durch spezielle Anzeigen
besonders hervorgehoben werden (siehe oben).

J




Sie sind herzlich dazu eingeladen, sich in lhrer Umgebung aktiv an
der Bewerbung und Vermarktung lhres Buches zu beteiligen.
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Buchmessen

national und international

FRANKFURTER
BUCHMESSE

D ie jahrlich stattfindenden grofien deutschen
Buchmessen in Leipzig und Frankfurt bieten
Fachbesuchern und dem breiten Lesepublikum einen
umfassenden Uberblick tber die aktuellen Neuer-
scheinungen, literarische und technische Trends und
neue Autoren auf dem deutschen und internationalen
Buchmarkt. Hier ist alles vertreten, was in der Branche
Rang und Namen hat und auf Schritt und Tritt kann
man neue Entdeckungen machen.

Mit zahlreichen Veranstaltungen wie Lesungen,
Signierstunden und Podiumsdiskussionen locken die

<«

Buch
[ ]
Wien
Messe und
Festival

Leipziger
Buchmesse

Messen das Publikum nicht nur auf das Messe-
geldénde selbst, sondern in der ganzen Stadt finden
zu Buchmessezeiten interessante Events rund um das
Buch statt — iberall kann man in Kontakt mit »Autoren
zum Anfassen« kommen und hat Gelegenheit, sich
Bicher signieren zu lassen.

Als renommiertes und traditionsreiches Verlagsunter-
nehmen prdsentiert sich die R. G. Fischer Verlags- und
Imprintgruppe auf den grofBen nationalen Buch-
messen mit eigenem Messestand sowie auf kleineren

l J!”.g; I Ii'll.t..:ﬂ
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Die Neuerscheinungen der Biicherwelt stehen im Fokus
und sind der Dreh- und Angelpunkt jeder Buchmesse.

Biicher konnen was

SRR S1UT1GARTER
W Blcherschau BUGHWUGHEN

Bicherschauen und ausgewdhlten internationalen

Buchmessen, z. B. auf der Buch Wien, jeweils am Ge-

meinschaftsstand und stellt eine vielfdltige Auswahl o her
aus ihrem aktuellen, breitgefécherten und auflagen- g H "

starken Sortiment vor. Sowohl fir das lesebegeisterte a e
Publikum als auch fir die eigenen Autoren sind die : Neue Autor/
Messen mit zahlreichen Veranstaltungen, Lesungen ' ‘

in groBen Publikums-Foren sowie Autoren-Lesungen

so attraktiv, dass der R. G. Fischer-Stand stets zum

beliebten Treffpunkt fir interessante Plaudereien und
auch zum Medientreff wird.

Jinnen 5md uns "‘"“"“'m'

DER VERLAG
FUR NEYE
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Autorenstimmen

Ludwig Engstler-Barocco

Seit 2015 habe ich sechs Bicher mit zusammen iber 2.100 Seiten im R. G. Fischer Verlag
publiziert und ich kann nur das Beste iber »meinen« Verlag sagen. Die Zusammenarbeit
erwies sich jeweils vom ersten Schritt an als sehr persénlich und fihrte ziigig zum Ziel. Ich
hatte alle Freiheiten, von der Auswahl der Schriftart angefangen bis zur Covergestaltung
unter Verwendung einer meiner Zeichnungen, von denen viele auch die Seiten fiillen. Die
fertigen Bucher Ubertrafen stets meine Erwartungen. Die Werbung durch den Verlag ist
groBartig, sie umfasst auch die daverhafte digitale Prasentation sémtlicher Presse-
Rezensionen.

Doris Argiriou

Die Zusammenarbeit mit dem R. G. Fischer Verlag war fir mich eine sehr schéne und wert-
volle Erfahrung. Wenn man ein neuer Autor, eine neue Autorin ist, hat man das Gefihl,
dass die Verdffentlichung des Werkes eine grofie Herausforderung ist. Aber glicklicher-
weise habe ich mich von Anfang an gut aufgehoben gefishlt und mein Buch wurde ernst-
genommen. Die Kommunikation war stets unkompliziert, freundlich und respektvoll, und
ich habe die Zusammenarbeit als sehr angenehm empfunden. Dafir méchte ich mich
herzlich bedanken und den R. G. Fischer Verlag gerne weiterempfehlen.

Christian Pietsch

Mit dem R. G. Fischer Verlag habe ich endlich einen Verlag gefunden, der meinen
Bedirfnissen entspricht. Freundlich, engagiert und professionell - so gestaltete sich die
Zusammenarbeit bei der endgiltigen Erstellung meines Buches »Doc, mit Kater Franz
stimmt etwas nichtl«. Auch weiterhin ist der R. G. Fischer Verlag ein guter Ansprech-
partner. Buchgestaltung und -lieferung waren prompt und zuverléssig. Vielen Dank.

Dr. Winfried Glick

Die Zusammenarbeit mit dem R. G. Fischer-Verlag im Allgemeinen und Herrn Dr. Baum-
gartner im Besonderen empfinde ich als sehr unkompliziert, fair und immer [8sungsorientiert.
Vor allem schétze ich, stets kompetente Ansprechpartner*innen fir meine Fragen in
diesem Verlag zu haben.



Uber »ihren« Verlag

Herbert Smetan

Die Zusammenarbeit mit dem R. G. Fischer Verlag habe ich als ausgesprochen angenehm
und professionell erlebt. Besonders schétze ich die persanliche Betreuung, die verldssliche
Kommunikation und den respektvollen Umgang mit der Arbeit und den Vorstellungen des
Autors. Vom Manuskript bis zum fertigen Buch hatte ich stets das Gefihl, mit Menschen
zusammenzuarbeiten, denen nicht nur das Produkt, sondern auch der Autor dahinter wichtig
ist. Eine Verlagserfahrung, die ich gerne weiterempfehle.

Georg Schwérer

Meine Erfahrungen und die Zusammenarbeit mit dem R. G. Fischer Verlag sind iberaus
positiv. Die Betreuung fir mich als Autor war respekivoll, kompetent, nachhaltig und freund-
lich. Mit dessen Unterstitzung ist es gelungen mein Buch »Der Mensch in Grenz-
situationen, in dem viel Herzblut steckt, auf dem Biichermarkt erfolgreich zu platzieren.

Dr. Bernhard Thurn

Es war ein Gliicksfall, dass ich mit meinen Publikationen sowohl fiir Erwachsene als auch
fir Kinder auf den R. G. Fischer Verlag stief3, der Interesse an meinen Arbeiten zeigte und
faire und transparente Angebote unterbreitete. Der jeweilige Herstellungsprozess verlief
auBBerordentlich angenehm und erfolgreich. Die lektorielle Betreuung beschrénkte sich
nicht nur auf formale Korrekturen, sondern zeigte inhaltliches Engagement, das durch
Hinweise und Vorschlége zur Verbesserung der Texte fihrte. Ein solches vorbildliches
Verlagsverhalten kann Autoren nur empfohlen werden.

Franz Portele

Ich vermisste meine Frau und wollte trotzdem nach vorne schauen. Mein Buch »Zwischen
dem alten und neuen Leben« hat mir dabei geholfen. Der R. G. Fischer Verlag hat durch
seine aufmunternde Kommunikation und ein professionelles, stilistisch und grammati-
kalisch perfektes Lektorat zum Gelingen meines Buches beigetragen.
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Presseschau

Rezensionen von R. G. Fischer-Biichern

Wir betreiben nicht nur traditionelle Presse- und
Medienarbeit, sondern nutzen auch gezielt moderne
Kommunikationsplattformen wie Facebook, Twitter
und Instagramm fir unsere PR. Mithilfe gezielter
nationaler und internationaler Marketing- und
Werbekonzepte sowie engagierter hochqualifizier- _—
ter Werbeprofis schaffen wir es immer wieder, auch sp
Literatur-Neulinge in der ersten Liga namhafter

Medien zu platzieren.

mmer wieder erzielt die Frankfurter R. G. Fischer
Verlags- und Imprintgruppe viel beachtete Reso-
nanz in der aktuellen Biicher- und Medienwelt.

Namhafte deutsche TV-Sender wie ARD, ZDF,
RTL, SAT1, PRO7, Welt-TV, aber auch européische
TV-Sender wie der Schweizer Sender TeleZiiri oder
der italienische Sender RAI zeigen reges Interesse fir

aktuelle Bicher.

Zeitschriften und Tageszeitungen wie DER SPIEGEL
! 0 BA
BUNTE, BILD, Neue Post, Frankfurter Neue Presse : mRN&REGION Bt oo
oder das renommierte New Yorker Wall Street Jour- "Ha"dWerke 5 e 4 g e

nal empfehlen Bicher oder bringen Interviews mit
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Vian Sandra Bachmann
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»wMit einem Land identifizieren«

Professor Ali Daryusi hat ein Buch mit Kurzgeschichten

Unter der Woche ist Ali
Daryusi Professor fiir
Maschinenelemente an
der Hochschule Offen-
burg, am Wochenende
schreibt er zum Aus-
gleich Kurzgeschichten.
Sein erstes dentsches
Buch »Werhaftung der
Jahreszeiten« fihrt zu-
ritck zu seinen Wurzeln
nach Syrien.

voN PETTA ZASHEVA

W Herr Daryusi, wie ist
die Idee fiir die Kurzge-
schichten entstanden?

Art Dagyust Mein eigent-
licher Beruf ist Professor fiar
Konstruktionstechnik und
Maschinenelemente. lch leh-
re und forsche vom Montag bis
Freitag an der Hochschule Of
fenburg. In der Freizeit, beson-
ders an Wothenenden, kann

jch meine kilnstlerische Krea-
fivitit beim Schreiben ausghei-
chen. Das ist mein Ausgleich
zum logischen, niichternen In-
genieursbernf.

W Seit wann widmen Sie
Thre Freizeit dem Schreiben?

paryuse Ich habe vor un- :

wfihr vier Jahren begon- (o3
wn, die ersten Kurzgeschich-
en auf Arabisch zu schreiben.
abel hatte ich aber nicht das

Wl

geschrieben / Daryusi: nAhmed ist nicht Alilv

~

Wurzein

ht. Dor
liel, ein Buch zu verdffentli- Ali Daryusi hat sein arstes Buch auf dautsch

hen, Positive Rickmeldungen
s dem Freundeskreis ermu

findet, dass man sich nur mit einem Land identifizieren sollte.

Igten mich, meine Geschichten tik oder Meinungsauberung W Haben Sie poch Verbin-

ich doch zu vert 1i-

zu werden. Sogar dungen in Syrien?

§ i Bi i rEL- Darvust Meine ganze Fa-
bejch drei Bii-  Kinder und schwangere Frau -
::rn g\ﬂﬁ\aaschm;lbllmn, en wurden als Geiseln genom-  milie lebt immer noch in Sy

nde 2017 habe ich die Entschei-  men, wenn der gesuchte Mann
2 ey

rien. ith habe engen Kontakt

e ich die Eatschel- e, e Eoherrsch-  zu meinen Geschwistern und

Foto: privat

schen Religion und Politik ba-
sheren.

W Woher stammt das
Bild auf der Tirelseite des
Buches?

Daryust: Das Bild stammt
en salnams Drivatarohiv Be

Wenn der
andere Weg
der richtige
Weg ist

Rudolf Schonhoff hat zwei Bundesliga-
Spiele fir den FC Schalke 04 absolviert.
Es hatten mehr werden kénnen, Doch
anstatt auf die Karte Profi-Laufbahn zu
setzen, entschied er sich fiir einen
«birgerlichen Beruf*, Dariiber hat er jetzt
€in Buch geschrieben: ,Ein anderer Weg".

Ehre, wem Ehre geblihrt, frithin Lelstungszentren un
Also hat Rudolf Schonhoff tergelitacht werden, die ja im
seinen elgenen Wikipedia Prinzip nichis anderes als
Eintrag. in dem der Grund  Ausbildungsstatten fir po-
dafiir prizise beschrieben tenzielle Fulball-Profs sind.
sieht: .Rudolf Schonhoff,ge-  Als Schonholl mit weinen
borem 1. September 1951, ist  Freunden aus reinem Spaft
oin chemaliger deutscher  an der Freud hinter dom run
Fuftballspieler. Der Abwehs-  den Leder herjagre, gab es
spicler hat in der Saison  nochkeine Nachwuchs-Leis-
1975/76 belm FC Schalke 04 tungszentren, keine hugend:
2Zwiei Spiele in der Fuball-  Akademicen, keine am Rei-
Bundestiga absalvien” brett oder Laptop entworfie
Es hiktton wohil mehr wer-  nen Plime fir miglichst fun
den kannen als die Einsatze B¢ Karrlere-Durchetarter.
gegen den MSY Duisburg  Nachdem Rudolf Schon.
und bel Elntracht Braun-  hoff mit seiner Familie im
f.:ﬂ:mbf;fﬁ'ﬁ?fw"f ::hl'g(‘lll\;lnltlrhﬂdﬂ Waud. auch alles ein bisschen  ball, besonders an den FC
3 e Fre narde auf Bolzplitzen uns 3 er. Ui 3 i
willig auf die Futhall-Karrie- Hmlcrimlmuﬁl;‘wrlhmwar S“:%::I'E.;T:nrwl:l:-ddr‘r‘::: 3-;:2;:;4.21:' e
e, anstait dos moglicherwed-  die Zeit der StrafenfuBibal- re dariber recete, machte er ity
s kureen Ruhms und des  ler. Irgendwanin sah Bernl  die Erfahrung, .dass vor al-
vielleicht auch groferen Gel:  Klods, Kapitin des letzten
des entschied er sich far el Schalker Meistermannschaft Staunen gar nicht mehr he-
wen birgerlichen Berul™  von 1958, den jungen Rudolf
ind machte scinen ebenfalls  kicken und brachte thi in der
folgreichen Weg als Kauft  Sehalbas w— -

=
Fuliball-Profi zu we

«Ein anderer Weg™; Rudolf Schonboff wid d des Vi h

und Friedel Rausch wu
Schonhoff zum _Profiks
h pel*, wie ihn sein damal
Schonholl kam seinen ldo Mitspieler Norbert El
. len ganz nah, war pléealich spiier einmal nannte,
em junge Leute aws dem  mittendrin, Klaus Fichiel, Die Verbindung beispi
Rolf Réissmann, Aki Litke  weise su Klas vioter >
raiuskamen und michgefragt  bohmest. Mo ei- -
Tabbeta: Weas sbe o= -



Der Kostenbeitrag

Eine Investition in lhren Erfolg.

N x- / erke noch unbekannter Autoren werden
von den grof3en Verlagen selten angenom-

men, weil die Absatzchancen solcher Biicher un-
sicher sind. Bei kleineren Verlagen wachsen diese Ab-
satzchancen nicht — auch diese Verlage erhalten

mehr Manuskripte als sie verlagsfinanziert publizie-
ren kénnen.

Was fiir ein Theater die staatliche Subvention ist, ist fiir
den kleineren Verlag der Kostenbeitrag, denn
offentliche Subventionen gibt es nur vereinzelt im
wissenschaftlichen Verlagsbereich, im schéngeistigen
Bereich nur sehr selten. Um seine Biicher verkaufen
zu kénnen, muss der kleinere Verlag éhnlich ginstige
Ladenpreise festsetzen wie ein grofBer Verlag, der
aber wesentlich hdhere Auflagen zu dement-
sprechend geringeren Stickpreisen herstellt und
daher viel ginstiger kalkulieren kann.

Wir haben verschiedene Modelle
entwickelt, die auch noch unbekann-
ten Autoren faire Verdffentlichungs-
chancen bieten. Passt ein Buch gut
in unser Programm, kénnen wir es
innerhalb von etwa drei bis sechs
Monaten veroffentlichen, sofern
der Autor einen Kostenbeitrag lei-
stet oder von dritter Seite (Sponsor)
beschafft. Dieser Zuschuss dient
dazu, einen marktgerechten Laden-
preis festzusetzen und das Defizit
zwischen Verkaufseinnahmen (bis
zu 55% Handlerrabatt auf die
Ladenpreise der Bicher) und Ge-
samtkosten zu schlieBen. In die
Kalkulation flieen nicht nur die
technischen Herstellungskosten, son-
dern auch Werbe-, Vertriebs- und
Gemeinkosten ein. Letztere liegen
immer viel héher als die Kosten der
rein technischen Herstellung eines
Buches.

Bei der ersten Auflage eines Buches fallen die héchs-
ten Kosten an: Lektorat, Layout, Covergestaltung und
vor allem die teure, weil arbeits- und zeitaufwéndige
Initiativwerbung. Steht fir die Markteinfihrung des
Buches kein sinnvolles Budget zur Verfigung, wird
der Vertrieb nicht in Schwung kommen, denn von
allein verkauft sich kein Buch, zumal jghrlich ca.

100.000 nevue Titel auf den Markt drangen.

Der Kostenbeitrag kann ggf. steverlich geltend ge-
macht werden, wenn das Finanzamt eine Gewinner-
zielungsabsicht sieht. Spatere Honorareinnahmen
missen die Autoren schlieBBlich ebenfalls versteuern.
Auf Wunsch vereinbaren wir mit lhnen eine indivi-
duelle Ratenzahlung oder bieten lhnen Publikations-
moglichkeiten auch fir kleine Budgets an, z.B. fir
E-Books oder Online-Publikationen.

Auf den ersten Blick handelt es sich bei den erforder-
lichen Kostenbeitrdgen um stattliche Betrége, vor allem,
wenn man sie mit dem vergleicht, was man im »Copy-
shop um die Ecke« fiir den Druck einiger hundert Ex-
emplare im Selbstverlag zahlen misste. Wenn man das
ganze Spektrum unserer Dienstleistungen wirdigt,
zeigt sich schnell, dass wir zusatzlich zum erstklassigen
Druck eine breite Palette professioneller, sinnvoller
Arbeiten anbieten — und das durch die Vielzahl unserer
Titel zu einem weit ginstigeren Preis, als wenn man
alles selbst organisieren misste:

Lektorat, Layout mit Profiprogrammen, kiinstlerische
Covergestaltung, Werbung und Vertrieb, Lagerhal-
tung, Rechnungs- und Mahnwesen, Pressearbeit,
Rezensionsversand, Messeprdsentationen, Buch-
ausstellungen und vieles mehr.

Manche Autoren erkennen z. B. leider nicht, wie nétig
ihr Manuskript ein professionelles Lektorat hatte. Sie
lassen im Selbstverlag einen unausgereiften, fehler-
haften Text drucken, der weder vom Buchhandel noch
von den Lesern wirklich ernstgenommen wird.



Der R.G.Fischer Verlag
und die Umwelt

apier ist ein elementarer Bestandteil unseres

lebens - ob als Zeitung, Versandkarton,
Taschentuch, Biropapier oder Buchseite. Papier ist
ein Naturprodukt - Grundstoff der Papierproduktion
ist der Zellstoff, der aus dem Holz der Baume gewon-
nen wird.

Der R.G.Fischer Verlag bekennt sich zu einem 8kolo-
gischen, naturschonenden Handeln, um die Nach-
haltigkeit dieser wichtigen Ressource zu férdern. Der
Klimawandel und die damit verbundene globale
Erwérmung der Luft und der Meere treten zunehmend
in den allgemeinen Fokus. MaBBnahmen zur Reduktion
der CO2 Emissionen sind daher ein aktiver Beitrag
zum Klimaschutz! Diese MaBnahmen beziehen sich
sowohl auf die hausinternen Verlagsprozesse als
auch auf die der Lieferanten. Wir lassen in Europa
drucken, so dass die Transportwege iberschaubar
sind und die Umwelt nicht unnétig belastet wird.

Um Umweltbedenken entgegenzuwirken, wurden
zwei wesentliche Zertifizierungssysteme zum Schutz
der Walder entwickelt: ¢ FSC (Forest Stewardship
Council): internationale, gemeinnitzige Organi-

sation, die Prinzipien unter Bericksichtigung von
sozialen, dkologischen und wirtschaftlichen Aspekten
vertritt und kontrollieren lasst © PEFC (Program for the
Endorsement of Forest Certification Schemes): welt-
weit gréBtes Waldzertifizierungssystem mit dem Ziel,
Walder zu erhalten und Raubbau zu vermeiden.

Autorenstimmen

> Mit dem R. G. Fischer Verlag habe ich als Neu-
autor nach langem Suchen einen Verlagspartner
gefunden, der mich bei meinem ersten Buch optimal
unterstitzt hat. Ein gutes Lektorat, hilfreiche Vor-
schldge zum Layout und wertvolle rechtliche Tipps
und Hinweise haben mich begleitet. Dazu erhielt ich
kreative Entwiirfe fir mein Cover und faire Gestal-
tungsoptionen fir den Autorenvertrag. Besonders
positiv in der heutigen Zeit empfand ich die gute
telefonische Erreichbarkeit, um komplexere Themen
persénlich besprechen zu kénnen. €€

Klaus Sommer, Schriftsteller




Tipps zur Einreichung

lhres Manuskriptes

Ein »echtes« Manuskript (lat. manus = Hand) ist
eigentlich handschriftlich angefertigt, wéh-
rend mit Schreibmaschine oder PC verfasste Texte

eigentlich Typoskripte sind, doch die Bezeichnung
»Manuskript« hat sich auch dafir durchgesetzt.

So kénnen Sie lhr Manuskript bei uns einreichen:
* Anhang an eine E-Mail:
lektorat@rgfischer-verlag.de
* Wechseldatentrager (CD, USB-Stick) mit Word-
Dokument (doc, docx, txt oder rif)
* WeTransfer etc.
* Papierausdruck an:
R.G. Fischer Verlags- und Imprintgruppe
Sontraer Str. 13, D-60386 Frankfurt am Main

lhre Einsendung sollte enthalten:

* Name, Adresse und Telefonnummer

* E-Mail-Adresse (falls vorhanden)

* Gesamtes Manuskript

* Abbildungen (Fotos, Zeichnungen, falls gewiinscht)
* Exposé (Kurzbeschreibung)

* |hre Vita (kurzer Lebenslauf)

Schicken Sie uns bitte Kopien und keine wertvollen
Originale, denn wir kénnen dafir keine Haftung iber-
nehmen.

Einblicke in unser Lektorat

Legen Sie Ihr Manuskript bitte in einer gut lesbaren
Schrift (z. B. Arial oder Times, Schriftgréfie 11 oder
12) mit 30 Zeilen & ca. 60 Anschlage pro Seite an
(Normseite). In unserem Layoutprogramm kénnen wir
lhren Text spdter in jede gewiinschte Schriftart und
-gréf3e umformatieren. Sachbicher mit Unteriber-
schriften und anspruchsvollem Seitenlayout legen Sie
am besten im Format DIN A5 an.

Nummerieren Sie die Seiten bitte fortlaufend ab
Seite 1 durch. Bitte verwenden Sie dazu keine rémi-
schen Ziffern und geben Sie die Seitenzahlen nicht
manuell ein, sondern iber »Einfigen«/»Seitenzahlen«
in der Men(leiste.
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Schreiben Sie innerhalb einzelner Absétze bitte fort-
laufend ohne Zeilenschaltung und figen Absétze nur
dort ein, wo auch spéater im gedruckten Buch Absdtze
sein sollen. Gliedern Sie den Text durch Absdtze, so
dass er angenehm lesbar ist. Orientieren Sie sich im
Zweifelsfall an anderen, gut gestalteten Bichern.
Wenn Sie den Text nicht in einzelne Kapitel unter-
teilen, aber dennoch in Abschnitte gliedern méchten,
setzen Sie drei Leerzeilen, dann drei Sternchen und
wieder drei Leerzeilen und beginnen dann den neuen
Abschnitt. Verwenden Sie Leerzeilen zwischen Ab-
sdtzen nur, wenn Sie an diesen Stellen auch im
gedruckten Buch Leerzeilen wiinschen. Meist wirkt
eine Buchseite mit solchen Leerzeilen »l6chrig«.
Schéner ist die Strukturierung durch Erstzeileneinzug
bei neuen Absatzen. Simulieren Sie diesen aber bitte
nicht durch die Eingabe von Leerzeichen oder das
Setzen von Tabs und erzeugen Sie generell keine
Einzige oder Zentrierungen durch Tabs oder Leer-
tasten. Wenn Sie spdter im gedruckten Buch Einzige
bei neuen Abséatzen wiinschen, erzeugen wir diese
automatisch in unserem Layoutprogramm, mit dem wir
nach erfolgter Lektoratskorrektur auch Schriftart und
-gréBe, Durchschuss (Abstand zwischen den Zeilen),
Satzspiegel (bedruckte Flache der Seite), Seiten-
rander und die Position der Seitenzahlen anlegen.
Fur solche Details erhalten Sie zu gegebener Zeit von
uns einen »Wunschzettel«, mit dem wir gestalterische
Woiinsche erfragen.

Verwenden Sie bitte einheitliche Schriftarten und
-groBen (auBer fir groBere Uberschriften und kleinere
Bildunterschriften oder FuBBnotentexte) und verzichten
Sie méglichst innerhalb des laufenden Textes auf Fett-
und Kursivformatierungen und Unterstreichungen, so
etwas liest sich zu unruhig.

Legen Sie wortliche Rede bitte mit Anfihrungszeichen
nach den Regeln an, die Sie vorn im Duden finden.
Wir kénnen spéter im Layoutprogramm auf Wunsch
die normalen ,Génsefifichen” durch die »franzési-
schen« Anfihrungszeichen ersetzen.



Bei uns ist lhr Manuskript in besten Héanden.

Unterscheiden Sie zwischen dem kurzen Binde-Strich
und dem langen Gedankenstrich — wie hier darge-
stellt. Beim Binde-Strich setzt man keine Leertasten —
beim Gedankenstrich kommt vorher und nachher je
eine Leertaste.

Soll Ihr Text grafische Elemente enthalten, missen die
Rechte daran bei lhnen liegen (auch Cliparts unterlie-
gen bei gewerblichem Gebrauch dem Copyright).
Machen Sie im Text bitte die Platzierung von Abbildun-
gen deutlich und speichern Sie diese zusétzlich sepa-
rat als einzelne Datei ab. Schwarzwei3-Strichzeich-
nungen scannen Sie bitte mit mindestens 1200 dpi,
farbige als TIF-Datei mit mindestens 300 dpi im
Farbprofil RGB. Farbige Bilder, die spéter schwarz-
wei3 gedruckt werden sollen, wandeln Sie bitte in
Graustufen um.

Bei Gedichten setzen Sie bitte maximal 32 Zeilen
& maximal 60 Anschlage auf eine Manuskriptseite
(als Zeile gelten auch Uberschrift und Leerzeilen) und
fangen fir jedes neue Gedicht eine neue Seite an.

Gedichtzeilen mit mehr als 60 Anschlégen teilen Sie
bitte sinnvoll in zwei Zeilen.

Speichern Sie Ihr gesamtes Manuskript bitte in der ge-
wiinschten Reihenfolge der Textteile in einer einzigen
Datei ab und legen nicht mehrere verschiedene Einzel-
dateien an.

lhr Manuskript muss nicht fehlerfrei sein, denn nach
Abschluss des Publikationsvertrages werden |hre
Texte von unserem Lektorat sorgfdltig bearbeitet,
korrigiert und optimiert.

Und wenn [hr Manuskript doch nicht allen o. g. An-
forderungen entspricht, weil Sie vielleicht nur ein
Schreibmaschinentyposkript oder handschriftliche
Aufzeichnungen haben? Schicken Sie es uns trotzdem
— wir werden es schon »in Form« bringen. Wichtig ist
in erster Linie der Inhalt und nicht die duBBere Form.

Das haben Manuskripte und Menschen durch-
aus gemeinsam ...




Unsere Leistungen

fir Sie im Uberblick

Woas wir fiir Sie und lhr Buch tun

Auch wenn Sie im Ausland leben, kénnen Sie Ver-
lagsautor bei uns werden. Dank Internet und E-Mail
spielt die rdumliche Distanz heute keine Rolle mehr.

Bei Manuskripteinreichung

* Kostenfreie und schnelle Prisfung lhres Manuskriptes
in unserem Eingangslektorat

* Bei Eignung fir unser Programm: Erstellung eines
individuellen Publikationsangebotes mit verschie-
denen Versffentlichungsmodellen zur Auswahl

« Ubersendung des Publikationsvertrages fiir das von
lhnen gewiinschte Modell

Nach Vertragsabschluss

Druckvorstufe je nach Vertragsmodell

* Vergabe einer ISBN (Internationale Standard-Buch-
Nummer)

* Titelprifung und Titelschutz

* Zusendung des Wunschzettels (hier kdnnen Sie
viele Details der Buchgestaltung, wie Schriftart,
eigene Fotos ... mitbestimmen)

* Personliche Ansprechpartner in unserer Herstellungs-
abteilung, die lhnen telefonisch und per E-Mail zur
Verfigung stehen

* Texterfassung lhres Werkes (wenn Thr Werk nicht
digital vorliegt)

* Lektoratskorrektur lhres Manuskriptes

* Erstellung eines Textes fir die Umschlagrickseite

* Scannen und Bearbeiten von Bildmaterial (sofern
vereinbart)

* Layout des Innenteils

* Ubersendung von Korrekturabziigen

* Einarbeiten der letzten Korrekturen

* Gestaltung des Buch-Covers mit verschiedenen Ent-
wiirfen und Motiven (soweit mdglich nach Ihren
Woiinschen und Vorstellungen)

* Erstellen der Druckdateien fir Cover und Innenteil
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Druckproduktion

* Qualitatsdruck auf hochwertigem, umweltfreund-
lichen Papier und bestem Umschlagkarton

* Auf Wunsch Anfertigung von Proofs und Aushénger
(ungebundenes Buch zur Freigabe)

* Stabile buchbinderische Verarbeitung

« Ubersendung lhrer Freiexemplare

* Wahrend der Vertragslaufzeit standige Nachdrucke,
wenn Lagervorréte zur Neige gehen, so dass keine
Lieferengpdsse entstehen

Werbung je nach Vertragsmodell

* Meldung an das VLB (Verzeichnis lieferbarer Biicher)

* Meldung an den Neuerscheinungsdienst der
Deutschen Nationalbibliothek

* Meldung an buchhandel.de, amazon.de, bol.de,
buch.de und sonstige Internethédndler

* Meldung an Barsortimente (Libri, Zeitfracht, Umbreit,
Schweizer Buchzentrum u. a.)

* Meldung an die Einkaufszentrale éffentlicher Bib-
liotheken

* Présentation des Titels fir mindestens vier Wochen
nach Erscheinen auf den Startseiten unserer Homepage

* Aufnahme in unseren Online-Bookshop

* Erstellung, Druck und Verteilung von farbigen
Flyern (bis zu 1.000 Flyer stehen lhnen je nach Ver-
tragsmodell fir Ihre eigenen Werbezwecke kosten-
frei zur Verfigung)

* Versand von Flyern und individuell erarbeiteten Wer-
beanschreiben an Medien, Grossisten und Buch-
handlungen

* Pressemeldungen an die bundesweit relevanten
Internet-Presseportale

* Auf Wunsch Anmeldung fiir alle digitalen TouchMe-
Kundenterminals im deutschen Buchhandel

* Vergabe der Pflichtexemplare an verschiedene Bib-
liotheken, wie z. B. die Deutsche Nationalbibliothek

* Versand von Leseexemplaren an den Buchhandel

* Vergabe von angeforderten Rezensionsexem-
plaren an Medien (Zeitungen, Zeitschriften, Rund-
funk, Fernsehen u. &. Multiplikatoren)

* Versand von Rezensionskopien an den Autor



Bei R. G. Fischer profitieren Sie von finf Jahrzehnten

Verlagserfahrung. Wir machen Bicher mit Liebe und
Leidenschaft fir Autoren, die etwas zu sagen haben.

* Aufnahme in unser jéhrlich erscheinendes Verlags- * Versand an Besteller (Grof3- und Einzelhandel sowie
bzw. Neuerscheinungsverzeichnis Privatbesteller)
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»Seit 1977 sind bei R. G. Fischer rund 8.000

Bicher erschienen, und viele davon haben

sich so erfolgreich entwickelt, dass der Verlag
eine lange Liste von Neuauflagen zu ver-
zeichnen hat. R. G. Fischer gehort zwar zu
den Verlagen, die ihr Programm zum Teil mit
Kostenbeitrégen finanzieren, zeichnet sich
aber durch faire Vertrége in diesem als bizarr
verschrienen Marktsegment aus.«
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